SORTIMENT

WASCH-, PUTZ- UND REINIGUNGSMITTEL

Fur eine saubere Umwelt

Bio-Trend und Nachhaltigkeit haben auch die Wasch-, Putz- und

Reinigungsbranche erreicht. Wahrend die einen auf Bio-Produkte setzen,

lassen sich andere ihre nachhaltigen Produktionsprozesse zertifizieren.

urden Waschniisse auf der Vi-
w“mess im Februar 2007 noch

bestaunt und belichelt, wer-
den sie mittlerweile in den meisten
Bio-Supermiirkien angeboten, und
auch der eine oder andere konven-
tionelle  Lebensmittel-Einzelhind-
ler hat sie im Reperioire. Sie enthal-
ten Saponine, die bei Kontakt mit
Wasser Schaum bilden und so zum
okologischen Waschen verwendet
werden kénnen. Umweltschutz ge-
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paart mit SparmaBlnahmen fiir
Energie und Wasser liegen bei
Wasch-, Putz- und Reinigungsmit-
teln im Trend. Das bestitigt auch
die neueste Shoppersiudie von In-
formation Resources. Von 300 be-
fragten WPR-Kiufern wiirden 30
Prozent kiinftig gerne mehr biologi-
sche und nachhaltige Produkte kau-
fen. Auferdem sind sie bereit, fir
umweltschonende Produkte mehr
Geld auszugeben. Die Studie ver-

Verbraucher
gehen fiir
umwelt-
schonende
Produkte
mehr Geld
aus.

v

deutlicht aber auch, dass die Ver-
braucher dkologische Wasch-, Putz-
und Reinigungsmittel nicht mehr
nur in Blo-Mirkien suchen, son-
dern auch in Drogeriemarkiketten
und im konventionellen Lebens-
mittel-Einzelhandel. Darauf haben
bereits einige Hersteller reagiert und
den Weg aus der Bio-Mische gefun-
den. Beispielhaft soll hier die oko-
logische Marke Ecover genannt wer-
den. Die Marke, die simitliche Seg.
mente des WPR-Sortiments  ab-
deckt, ist nicht nur in Bio-Fach-
markien gelistet, sondern auch be
reits bei der Edeka. Tesis bei der Re-
we und bei Kaiser's Tengelmann
laufen. Und auch bei der Vermark-
tung steht der Hersteller grofien
Markenartiklern in  nichts nach.
Lm den Kunden anzufiittern, wer
den einige Produkte zu Einstands-
preisen angeboten. Der Grofitell der
Produkte ist jedoch hochpreisig an-



gesiedelt®, erklin Heribert Jenus,
Marketing Consultant - Client Solu-
tions bei Information Resources in
Niamberg. Doch einmal gekauft,
sind die Verbraucher wohl so be-
geistert, dass sie auch nach den Ak-
tionen zu Ecover greifen.

Auch konventionelle Hersteller
ordentieren sich verstirkt an dem
verinderten Machfrageverhalten der
Verbraucher, Die Industrie arbeitet
fleitig daran, schliissige Konzepte
und fiberzeugende Bio-Produkte zu
entwickeln. Wihrend einige Unter-
nehmen {iber eine richtige .Bio-
Schiene rein aus natlirlichen, ab-
baubaren Inhalisstoffen nachden-
ken, wollen andere auf moglicher-
weise allergieauslosende Inhalis-
oder Duftstoffe in ihren vorhande-
nen Standardprodukten verzichten
und sich so dem naturbewussten
Verbraucher nihern”, sagt Jenus.

Wemer & Mentz, mit der vor 20
Jahren im Zuge der Okobewegung
eingefithrten  Frosch-Range  einer
der ersten im Bio-Sektor waschen
putzen und reinigen, will auch
kiinftig in neve Produkikategorien
vordringen, .in denen wir die ersten
tkologischen Anbieter sind”, kiin-
digt Reinhard Schneider, Vorstands-
chefund Haupteigner bei Werner &
Meriz an. So wurden unter der Mar-
ke Frosch Oase neu das Segment
Raumerfrischer bedient und Pro-
dukte mit natiirlichen Inhalissiof-
fen auf den Markt gebracht

5C Johnson setzt fir seine Pro-
dukte wverstirkt Rohmaterialien
ein, die biologisch abbaubar sind.
Ein Engagement, fiir das das Un-
ternehmen 2006 den Ron Brown
Award bekam. Der Hersteller ar-
beitet mit Hilfe eines Creenlist-
Programmes, in dem die einge-
setzten Rohstoffe entsprechend ih-
rer  biologischen Abbaubarkeit
und ihres Umweliprofils klassifi-
ziert werden. Die besten Rohstoffe
erhalten eine 3, die guten eine 2
und die akzeptablen eine 1. Wenn
5C Johnson ein neues Produki
oder eine neue Formel entwickelt,
werden nur noch Rohstoffe mit
der Klassifizierung .besser und
gut” verwendet. Eine bereits beste-

Raumltifter mit
natirlichen
Inhaltsstoffen
Frosch Dase
Werner & Mertz

Waschmittel, das fir
niedrige Temperaturen
gesignet ist und
Energie spart

Arlel kalt Aktiv
Procter & Gamble

Reiniger
mit verbes-
serter Re-
2eptur, der
biologisch
besser ab-
baubar kst
Pronto
Multi-
Flachen-
Reiniger
SC
Johnson

Geschirrspllmittel
mit Reinigungs- und
Miedrigtemperatur-
Verstarker

Somat T

Henkel

hende Zusammensetzung, die ge-
dndert wird, muss im Greenlist-
Rating spiter besser sein, ,Seit Ein-
fithrung dieser Klassifizierung
konnte der Anteil der besten und
guten Inhalisstoffe auf aktuell 34
Prozent erhdht werden®, be-
schreibt Jens Niklaus, Category
Development Manger bei SC
Johnson, den Entwicklungsstand.

Nachhaltig produzieren
Andere Hersteller versprechen, dass
Konsumenten mit ihren Produkten
weniger Energie und Wasser ver-
brauchen. Eine kleine Revolution
hat Procter & Gamble in diesem
Sommer mit dem neuen Ariel aus-
geldst. Die innovative Kalt-aktiv-
Technologie des Waschmiuels
wischt die Wische bereits ab 20
Grad sauber und spart dabei bis zu
40 Prozent Energie. Henkel setzt
mit Somat 7 in der Kategorie ma-
schinelles  Geschirrspiilen

MaRstibe. Der Reinigungsverstirker
aus waschaktiven Enzymen entfernt
harinickige Verschmutzungen wie
Ei- und Sofenreste, sodass diese
schan bei 40 Grad Celsius abgespiilt
werden kinnen. Gegeniiber ver-
gleichbaren Programmen mit 50
oder 55 Grad Celsius erzielt Somat 7
beim Ceschirspiilen bei 40 Grad
Energieeinsparungen bis zu 20 Pro-
Zent.

Auch Reckett Benckiser wirbt fir
sein Geschirrspiilmittel mit einem
TV-Spot zum Thema Energiesparen.
Die Aussage der Kampagne: Calgo-
nit erzielt bereits bei niedrigen Tem-
peraturen wie z.B bei heute Gibli-
chen Geschimsplilmaschinen mit
Energiespartaste gute Reinigungs-
ergebnisse. Der neuwe Spot erzihlt
die Kausalkette vom Geschirrspiilen
zum Umweltschutz in Bildern. Der
spielerische Umgang mit einem
Thema, das eher rationaler und

neue | technischer Natur ist, soll dem »

Orientierung:

Sie fihlen sich orientierungslos im Entsorgungs-Labyrinth?
Sie sind unsicher bei der Umsetzung gesetzlicher Anforderungen?

ﬁ rechen Sie mit uns. Uber den Griinen Punkt. Uber den Wettbewerb.
er Prejs und Leistung. Uber Verpackungsverordnung und
MNovelle. Uber die Optimierung lhres Abfallmanagements.

Denn D50 ist thr Duales System mit Plus fir Service und

Beratung rund um den G

nen Punkt.

Wir begleiten Sie! Yon Anfang an. Und wann immer Sie wollen.
Das macht einen Marktfilhrer aus. Erleben Sie den Unterschied.

Lisungen sind unsere Sache,

DSD. Kénnen, was Kunden wollen. ®

Kontakt:
kundencenter@gruener-punkt.de
wwwgruener-punkl.de

Der Griine Punkt -

Duales System Deulschland GmbH
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LP: Sie sind dabei, Strulktur ins WPR-
Regal zu bekommen. Wie wird das
Regal kiinftig aussehen?

DOMINIK OTTO: Wir wollen auf der ei-
nen Seite Kompetenz durch ein breites
Sortiment ausstrahlen, uns auf der ande-
ren Seite jedoch auf Produkte mit hoher
Drehzahl konzentrieren. Um diese Punk-
te in Einklang zu bringen und
zu gewihirleisten, dass Restan-
ten und Aktionsware ein-
facher verriumt werden kiin-
nen, wollen wir die Layouts
nur noch zu 90 Prozent aus-
lasten, Auferdem setzen wir
auf einen Kreuzblock, sorien
nach Segmenten und Liefe-

Wo sehen Sie Ansatzpunk-
te, um sich mit WPR zu profilieren?

regionalen baw, ostdeutschen Produkten
beschiftigen. So haben wir in unseren te-
gut-Filialen z.B. den WPR-Hersteller
Schladitz mit der Marke Milwa oder den

Wir werden uns auch kiinfiig intensiv mit

Meiniger Hersteller Perladin gelister. Vion
Fit haben wir auch 2.B. Glasreiniger und
WC-Reiniger im Sortiment, Artikel, die
nicht bei jedern Handelsunternehmen zu
finden sind.

Wie schitzen Sie das Potenzial von
biologischen und nachhaltigen WPR-
Produkten ein?

Das Potenzial schitzen wir
sehir hoch ein, Wir haben
mit Sodasan ein Oko-WPR-
Produkt im Regal, das mit elf
Artikeln iiber alle Kategorien
verfiighar ist. Mit dieser Oko-
Marke kiinnen wir jedes Jahr
- zweistellige Wachstumsraten

ranten. Das dient der besseren  Dominik Otto, Zentral- generieren. Deshalb wollen
Orientierung der Verbraucher.  einkiufer - Nonfood/ wir das Oko-Sortiment
Drogerie, Tegut Schiritt fitr Schritt weiter aus-

bauen und 2B, priifen, wei-
tere Oko-Marken einzulisten.

In welchem Umfang finden diese
Produkte Im tegut WPR-Regal statt?
Der Umsatzanteil mit ékologischen und
nachhaltigen WPR-Produbten in unserem

Wir erweitern das Sorfiment mit Bio- und regionalen Produkten

Sortiment entspricht ca, 5 Prozent vom
Gesamiumsaiz mit Wasch-, Putz- und
Reinigungsmineln,

Wie werden diese Produlte vom
Verbraucher angenommen?

Wir kinnen aus iiber 25-jihriger Erfah-
rung sagen, dass Bio-Produkte sehr gut
bei unseren Endverbrauchern ankom-
men. Auch von Oko-WPR versprechen
wir uns Umsatzsteigerungen,

Wie werden dkologische und nachhal-
tige WPR-Produlite bei tegut platziert?
Die Produkte werden im WPR-Regal den
Kategorien zugeordnet. Dies kennt der
Kunde schon aus den anderen Lebensmit-
telwarenbereichen und es ergibt sich somit
auch eine Transparenz zu den iibrigen ver-
gleichbaren Artikeln. Akiuell wird gepriifi,
wie die 6kologischen Produkte (z B, WPR
oder Maturkosmetilk) noch dewtlicher am
Regal bew. in den Abteilungen kenntlich
gemacht werden kisnnen. Rei den Lebens-
mittelartikeln kann der Kunde die Rip-Ani-
kel schnell am griinen Bio-Punkt aul dem
Regaletikett erkennen,

Verbraucher motivieren, die Bot-

schaft leichter nachzuvollziehen
und umzusetzen,

Doch bei allen Anstrengungen der
WPR-Hersteller:  Fin  Problem im
WPR-Bereich ist, dass es keine ein-
heitlichen Standards und Siegel fiir
die Produkte gibt, an denen sich der
Verbraucher orientieren kann, Aller-
dings hat der internationale Dach-
verband der Wasch-, Putz- und Rei-
nigungsbranche, ALS.E, eine Inita-

MARTSQHR
Sicherheits-

Kartondffner

Tl (02 12) 2 85 08-0 - Fax 25508 88
riothmarionds - hipssay martonde
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tive gestartet, die , Charter Nachhalii-
ges Waschen und Reinigen® Fiir
Deutschland gibt das Forum Wa-
schen die Empfehlung, sich an dieser
Charter zu beteiligen, ,Mit der Teil-
nahme bekennen sich Unternehmen
zu nachhaltigerem Handeln, das aufl
der Balance von ékologischen, dko-
nomischen und sozialen Aspelien
wie z.B. Produlasicherheit, Umwelt-
schonung, Reduzierung  van
CO2-Emissionen, Energle- und Was-
serverbrauch  in der  Produktion,
sorgfaltige Auswahl von Rohstoffen
und Lieferanten, funktionierendes
Rickrufsystem, Oprimierung der
Verpackungseinheiten, Gesundheit
und Sicherheit der Mitarbeiter und
Innovationen  beruht®, beschreily
Bernd Glassl, beim Industrieverband
Kirperpflege und Waschmitte] ver-
antwartlich fir Wische, Pllege und
Reinigungsmittel, das Projekt. Krite-

B Die Imemationale
Vereinigung fiir Wasch-
und Reinigungsmittel
in Europa, ALS.E.,

ist der Initiator der
Charter _Nachhalliges
Waschen”,

W Das Forum Waschen
unterstiitzt in Deutsch-
land die Charler,

B Zetifiziene Unter-
nehmen kinnen

das Siegel fir hre
Produlte benutzen,

rien, die in Entwicklung und Herstel-
lung der Produkae einfliefien. Linter-
nehmen, die zertifizient wurden, diir-
fen das Chaner-Symbol auf ihren
Wasch- oder Reinigungsmitteln ab-
drucken und kdnnen sich damit dif-
ferenzieren. Dabei gibt das Symbol
iedoch keine Auskunft darliber, ob es
sich um ein dkologisches WIPR-Pro-
dukt handel.

Alle an der Chanter teilnehmen-
den Unternehmen stellen Daten zur
Verfilgung, die in einem jahrlich er-
scheinenden MNachhaltigheits-
bericht veraffentlicht werden, Mitt-
lerweile sind 21 Hersteller wie Col-
gate Palmolive, Henkel, Procter
& Gamble, Reckett Benckiser, SC
lohnson, Unilever, Werner & Menz,
aber auch Handelsunternehmen
wie dm-drogeriemarkt, Rewe, Lidl
und Aldi Nord und Siad der Charter
angeschlossen. (sh)



