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Erstes Logo fur Nachhaltigkeit

Eine Umfrage hat gezeigt: Verbraucher préferieren Produkte von verantwortungsbe-
wussten Unternehmen. Vor diesem Hintergrund hat die europaische Wasch- und Rei-
nigungsmittelindustrie eine zukunftsweisende Initiative fur nachhaltiges Handeln ent-
wickelt: die CHARTER Nachhaltiges Waschen und Reinigen. Sie geht weit tber
gesetzlich vorgeschriebene Standards hinaus und berechtigt teilinehmende Unterneh-
men in Europa, das neue CHARTER-Logo auf inren Produkten zu platzieren.

it ihrem Leitsatz: ., Wir nut-
zen der Gesellschaft mit
unserem Beitrag zur nach-

haltigen Entwicklung der Lebensqua-
litéit und des Komforts durch
Hygiene und Sauberkeit unter freien,
wettbewerbsorientierten und innovati-
ven Bedingungen™ beschreibt die
europiiische
Wasch- und
Reinigungsmit-
telindustrie.
vertreten durch

den internatio- ‘;
nalen Wasch- < o
mittelverband ‘J?"’#am-d!"
ALS.E.. ihre

Intentionen auch im Sinne der Nach-
haltigkeit. Mit der CHARTER wurde
nun — basierend aufl erfolgreichen
Initiativen in den letzten Jahren — ein
umfassendes Nachhaltigkeitskonzept
mit konkretem MaBnahmenkatalog
und sehr hohen Standards fiir Unter-
nehmen der Wasch- und Reinigungs-
mittelindustrie entwickelt. Die Mal-
nahmen betreffen alle Phasen des
Produktlebenswegs — von Produkt-
entwicklung iiber Herstellung und
Verbrauch bis hin zur Entsorgung.
Oberstes Ziel ist Transparenz. Das
heifit: Offentlichkeit, Handel und
Verbraucher kénnen die fortwiih-
rende Verbesserung des nachhaltigen
Handelns der beteiligten Unterneh-
men nachvollzichen,

Erste Schritte in
Deutschland
Die deutsche Wasch-, Putz- und Rei-

nigungsmittel-Industrie — vertreten
durch den IKW (Industrieverband

Korperpflege und
Waschmittel e, V.,
Frankfurt a. M.) - ist \
der grofBte Mitinitiator A
des CHARTER-Pro-  "igprede®™
Jjekts. Deutsche Her-

steller von Wasch- und Reinigungs-
mitteln sind unter den ersten, die
den so genannten ,,Charter Entrance
Check®, die erforderliche Qualifizie-
rung mit externer Zertifizierung,
erfolgreich bestanden haben. Dazu
der CHARTER-Beaufiragte des
IKW, Dr. Peter Olschewski: ., Damit
dokumentiert die heimische WPR-
Industrie eindrucksvoll die Bereit-
schaft, fiir die jetzige und auch fiir

zukiinfiige Generationen ihre gesell-
schaftliche Verpflichtung einzuge-
hen.”

Mit dem Beitritt zur CHARTER ver-
pflichten sich die Unternehmen, ein
komplexes Regelwerk fiir nachhalti-
ges Handeln cinzuhalten. Sie kom-
men damit ihrer gesellschaftlichen
Verantwortung nach und dokumen-
tieren dies durch eine kontinuierliche
Verbesserung der Nachhaltigkeit.
Rahmenbedingungen sind die Bewah-
rung von Gesundheit. Sicherheit und
Wohlbefinden von Verbrauchern und
Mitarbeitern, die Beriicksichtigung
hoher ethischer Grundsiitze und die
Verminderung der Umweltbelastung.

Hohe Hurden fur die
CHARTER-Teilnahme

Die Voraussetzungen fir die Teil-
nahme an der CHARTER sind klar for-
muliert. So muss vom Industrie-

Unternehmen nachgewiesen werden,

dass flr etwa die Hilfte des Produkti-

onsvolumens

» die Rohstoffauswahl einschlieBlich
Sicherheitsbewertung dokumentiert
ist,

* ein nachhaltiger, effizienter Res-
sourceneinsatz einschlieBlich Ener-
gie und Wasser gewdhrleistet ist,

* Gesundheit und Sicherheit am
Arbeitsplatz sichergestellt sind,

* ein effizientes und funktionierendes
Umweltmanagement-System  eta-
bliert wurde,

* ein Produktriickruf-System vorhan-
den ist und

* gine Sicherheitsbewertung von Fer-
tigprodukten fur Kunden und Ver-
braucher vorliegt.

Weitere Kriterien sind innerhalb von

drei Jahren zu erflllen, so auch die

Ausdehnung der oben genannten

Anforderungen auf etwa drei Viertel

des ProduktionsausstoBes, weiterhin

*die Auswahl der Rohstoff- und Ver
packungsmaterialzulieferer,

sdie Verpackungsgestaltung,

e die Sicherheitsbewertung der Ver
triebswege,

sgine ausfilhrliche Verbraucher- und
Kundeninformation sowie

*gin System zur Uberprifung der
Produktleistung und der Sicherheit
fur Mensch und Umwaelt.

Ziel ist es, dass jedes teilnehmende

Unternehmen durch den geforderten

kontinuierlichen  Verbesserungspro-

zess die Unternehmensabléufe kri-

tisch unter die Lupe nimmt und stets

weiter optimiert.

Im jéhrlichen Turnus werden die

erreichten Ziele dokumentiert und fir

die ganze Branche in Form von Nach-

haltigkeitsberichten der Offentlichkeit

zuganglich gemacht.
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Nach einer mehrstufigen
Priiffung durch externe
Auditoren unterzeichnen
Unternehmen die CHAR-
TER-Urkunde und erhal-
ten damit das Recht, ihre
Produkte mit dem CHAR-
TER-Logo zu kennzeich-
nen. Dieses Logo zeigt eine
stilisierte griin-blaue Welt-
kugel mit symbolisierter
Darstellung der Anwen-
dungsbereiche Waschen (in
Form eines T-Shirts), Spii-
len (in Form eines Wein-
glases) und Reinigen (in
Form eines Schrubbers).
Weiterer integraler
Bestandteil des Logos ist
der Hinweis auf die
mehrsprachige Inter-
netseite der CHAR-
TER-Iniatiative:
www.sustainable-
cleaning.com.

Produkte von Herstel-
lern, die die CHARTER
unterschrieben haben,
garantieren ein besonders
hohes Mal an Verbrau-
chersicherheit und Service.
So gehort ein gut funktio-
nierendes Produktriickruf-
system ebenso zu den Kri-
terien der CHARTER wie
die Betreuung ratsuchender
Konsumenten durch ein
qualifiziertes Verbraucher-
telefon. Und acht neu ent-
wickelte Piktogramme
geben in einfacher und
leicht verstéindlicher Bild-
sprache wichtige Hinweise
fiir die sichere und richtige
Anwendung der Produkte:
Wasch- und Reinigungs-
mittel gehdren nicht in
Kinderhiinde. miissen in
Originalbehiiltern aufbe-
wahrt werden, diirfen
nicht in die Augen kom-
men, etc.
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.Es ist davon auszugehen,
dass Verbraucher mittelfri-
stig vermehrt nach Wasch-.
Putz- und Reinigungsmit-
teln fragen werden, die das
CHARTER-Logo tragen.
Das bedeutet natiirlich
auch, dass der Handel die-
sem Kundenwunsch ver-
mehrt Rechnung tragen
muss, will er seine Kunden
und damit den Umsatz
halten®, so Dr. Peter
Olschewski.
Zug um Zug gestalten die
an der CHARTER teilneh-
menden Unternehmen die
Verpackungen ihrer Pro-
dukte neu. Erste Pro-
dukte wurden
schon zur Jah-
resmitte 2003
umgestellt und
sind bereits in
den Regalen
des Handels zu
finden. Weitere flie-
Ben sukzessive ein.
Ein aus renommierten und
unabhiingigen Wissen-
schaftlern bestehender
fiinfkopfiger Beirat wurde
Anfang November gegriin-
det. Die Mitglieder unter-
stiitzen aktiv Ziele und
Inhalte der CHARTER
und werden insbesondere
bei Fragen der Offentlich-
keit zu den Themenfeldern
Verbraucheraufklirung/
Verhaltensiinderung®,
.Gesellschaftliches/Sozia-
les*, ,,.Umwelt”, ,Gesund-
heit und Hygiene®”, aber
auch zu ,0konomischen
Fragen* fun-
diert aus
wissen-
schaftli- (e
cher Sicht  Y\lpma#75
S
Stellung "
beziehen.
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